I TRENDY LUKSUS

,Gdybym byt
bogaczem...”
pod$piewywat smetnie
Tewje Mleczarz.
Dzisiaj skorzystathy
zapewne z ustug firm,
ktore wypozyczaja

artykuty z gornej potki

Od zera

erlinska firma eren-
to.com, najwieksza
na $wiecie platforma
internetowa, ktora spe-
cjalizuje sie w wy-
najmie, zgromadzita
blisko milion ofert
w ponad dwoéch tysia-
cach kategorii. Srednio co czwarta zawiera-
na tu transakcja dotyczy artykutow luksuso-
wych, ktére kazdy z uzytkownikéw definiuje
na swoj sposéb. Dla jednych synonimem
bogactwa jest ekskluzywny jacht lub Aston
Martin, dla innych luksusem staje sie juz to-
rebka znanego projektanta, ztota bizuteria
albo niedzielna przejazdzka kabrioletem.

SERWISOW OFERUJACYCH WYNAJEM
ekskluzywnych dodatkéw przybyfo po kino-
wym sukcesie ,Seksu w wielkim miescie”,
w ktérym wypromowano portal Bag Borrow
or Steal (przemianowany obecnie na Avel-
le). Do skopiowania pomystu przyznaje sie
takze Fabio Labriola, dyrektor portalu Lu-
xusbabe.com, posredniczacego w wynajmie
(a od niedawna takze sprzedazy) luksuso-

wych torebek. — Najwiekszym powodze-
niem wsrdd naszych klientek cieszy sie bez-
apelacyjnie Louis Vuitton, nastepnie Prada,
Gucci, Fendi, Chanel i Dior — ujawnia.

Aby stac sig cztonkiem elitarnego
berlinskiego Celerity Clubu,
trzeba zainwestowa¢ minimum
900 euro miesiecznie

Po optaceniu miesiecznego abonamentu
(w wysokosci 29, 49 lub 79 euro) klientki
mogg do woli przebiera¢ w torebkach, kt6-

do milionera

rych jest tutaj na razie ponad sto (dla po-
réwnania, amerykanski konkurent Avelle
zgromadzit ich juz okoto pieciu tysiecy).
W kregach zamoznych dzentelmendéw po-
pularne sag dla odmiany tzw. Car Sharing
Clubs — na caftym $wiecie jest ich juz bli-
sko dwadziescia. Mowa o klubach oferuja-
cych zarejestrowanym uzytkownikom do-
step do luksusowych aut. Najbardziej
znane to Club Sportiva w San Francisco
(karte klubowg ma tu m.in. mistrz F1 Ma-
rio Andretti), londynski P1 (zatozony przez
legende F1 Damona Hilla) i mediolanski
Circle Club. Samochody czesto wypozycza-
ja takze klienci instytucjonalni, wychodza-
cy z zafozenia, ze nie ma lepszej motywa-

Ferrari F430 F1 Spider — 1700 euro za dzien
Maybach 57 S — 4035 euro za dzien

Samolot Cessna 210 — 512 euro za godzing

Tradto: erento.com, wrzesien 2008

Harley Davidson Road King Classic — 119 euro za dzief

Katamaran Lagoon 440 zacumowany na Karaibach — 5000 euro za dzien

Luksus jest w cenie (koszt wypozyczenia)
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cji dla pracownika roku, jak kluczyki do za-
tankowanego na weekendowga wycieczke
Maybacha.

JEDNAK LUKSUS NA WYNAJEM kosztu-
je, i to niemato. Przyktadowo, aby sta¢ sie
cztonkiem elitarnego berlinskiego Celerity
Clubu, trzeba zainwestowaé minimum
dziewiec¢set euro miesiecznie. W zamian
uzyskuje sie dostep do dwunastu samo-
choddw, takich jak Bentley Continental
Flying Spur, Lamborghini Gallardo Spyder,
Maserati GranTurismo czy Ferrari 612
Scaglietti. Abonament oparty jest na sys-
temie punktow, zuzywanych tym szybciej,
im bardziej ekskluzywny jest dany model.
Pomimo ze kazdy z uzytkownikéw zosta-
wia tu przynajmniej kilkanascie tysiecy eu-
ro rocznie, szef Celerity Clubu przekonuje,
ze koszty faktycznego uzytkowania auta sg
zdecydowanie nizsze, niz w przypadku po-
siadania go na wtasno$¢. — W systemie
wspofuzytkowania za dwadziescia tysiecy
euro mozna przejechaé dziesie¢ tysiecy ki-
lometréw Ferrari F430 w ciggu 50-70 dni.
Faktyczny wtasciciel zaptacitby duzo wie-
cej — twierdzi Thomas Lach. Dodatkowym
atutem wypozyczalni jest fakt, ze samo-
chod w kazdej chwili mozna wymienic¢
na inny model, na zyczenie takze w kom-
plecie z szoferem.

MODEL WSPOLUZYTKOWANIA staje sie
coraz popularniejszy takze w przypadku
jachtoéw, prywatnych samolotéw czy dziet
sztuki. Kevin Huber, szef szwajcarskiej
agencji Luxury-Service zauwaza, ze row-
niez zachcianki klientéw sg z roku na rok
coraz bardziej wymys$ine i ekstremalne.
— Rolex przestat by¢ synonimem luksusu.
Bogaci ludzie nie poprzestajg na wynajeciu
jachtu na prywatne party, ale chcg ich mie¢
od razu kilka. Mato komu imponuje tez
szampan Moét & Chandon Rosé po osiem-
dziesiat euro za butelke. Dzisiaj zamawia
sie przynajmniej Louis Roederer Cri-
stal 2000 po trzysta euro za sztuke i to
w kompletach po dziesie¢ — opowiada Ke-
vin Huber. Réwnoczesnie luksus staje sie
coraz bardziej zindywidualizowany. Klienci
Luxury-Service czesto zycza sobie chocia-
zby skrojonych na miare pakietéw VIP
na imprezy z udziatem $wiatowych gwiazd.
Wypozyczalnie luksusowych przedmiotéw
cieszg sie sporg popularnoscia takze wsréd
mtodych ludzi, ktérzy chociaz na moment
chcg poczuc sie jak idole z kolorowych cza-
sopism. Zasada ,to, czego nie mozna ku-
pi¢, mozna wypozyczy¢” sprawdza sie
w niemal kazdym przypadku. Dzisiaj nawet
Tewje nie miatby probleméw z wydaniem
za maz swoich pieciu corek: wyspecjalizo-
wane serwisy przescigaja sie w udostepnia-
niu kompletnych pakietéw $lubnych w pro-
mocyjnej cenie. u

Magdalena Zelasko (Wieden)

3 pytania do...

Dlaczego luksus na wynajem jest tak popularny?

Luksus to specyficzne przedmioty lub sposéb bycia pozostajace poza zasigegiem marzen wigkszosci lu-
dzi. Sg one jednak niezwykle pozadane, przede wszystkim dlatego, ze propaguja je stawne osoby. Ten,
kto decyduje sie na wypozyczenie drogich przedmiotéw, chce najczgsciej pozwoli¢ sobie na co$, co
z reguly zastrzezone jest dla waskiej grupy spoteczenstwa. Wypozyczy¢ mozna dzi$ niemal wszystko:
luksusowy jacht, kreacje od znanego projektanta czy Ferrari. Pozwalajac sobie na odrobing luksusu, lu-
dzie spefniaja swoje marzenia i nabierajg wyobrazenia o tym, jak wyglada zycie w wielkim $wiecie.

Chrisa Mdllera,

zatozyciela i dyrektora
(wspalnie z Uwe Kampschulte)
internetowej wypozyczalni
erento.com

Jakim trendom podlega to zjawisko?

Z naszych doswiadczen wynika, ze zainteresowanie dobrami luksusowymi jest coraz wigksze. Ludzie
chcg pochwali¢ sig tym, co nowe, innowacyjne i niezwykle, a zarazem coraz mniejsze znaczenie przy-
wiazuj do tego, czy dany przedmiot rzeczywiscie jest ich wiasnoscia. Swietnie widac to byto na przy-
ktadzie iPhone'6w, wypozyczanych przez uzytkownikow naszego serwisu na potrzeby konkretnego spo-
tkania biznesowego czy rodzinnego zjazdu. Takze coraz wigcej prominentéw przyznaje sie do korzysta-
nia z ustug wypozyczalni. Ostatnio nawet Dieter Bohlen w jednym z programow telewizyjnych zdradzit,
76 wszystkie przedmioty — wigcznie z domem, autem i tdka — sg przez niego tylko wynajete.

Co najczesciej wypozyczajg panowie, a co panie?

Ze statystyk naszego portalu wynika, ze w kategorii przedmiotéw z tzw. gornej potki wsrdd mezezyzn zde-
cydowanie przewazaja gadzety (iPhony, zegarki Rolex i Omega), motoréwki, sprzet sportowy, rzutniki,
ekrany projekcyjne i samoloty. Z kolei panie najczgsciej siegaja po torebki, bizuterig, buty i suknie wie-
czorowe, ale takze kabriolety i cadillaki.
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